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* Primer Congreso Internacional de Turismo Idiomatico

» Neuquén

Un interesante primer paso

» Bajo el lema “El valor
del idioma como recurso
turistico, econdémico y
cultural” se desarrolld en
la provincia el encuentro,
donde se abordaron las
particularidades y
problematicas de este
importante segmento.

Del 28 al 30 de octubre se
realizé en el Complejo Ferial de
la ciudad de Cordoba ¢l Primer
Congreso Internacional de Turis-
mo Idiomitico. El acto inaugural
tuvo lugar en el Pabellén Amarillo
de Feriar y se vio modificado por
la muerie del ex presidente Néstor
Kirchner. Por tal motivo, tanto ¢l
protocolo como las autoridades
presentes fueron solo aquellas gque
representan el aspecto académico
y organizativo del evento: entre
¢llos el responsable del producto

Turismo Idiomdtico de la Agencia
Cordoba Turismo, Adriin Boz-
zoleitiz y el presidenie de la Aso-
ciacion de Centros de Idiomas de
Argentina, Marcelo Garcia,

Los turistas
del futuro

En didlogo con Réport, Adridn
Bozzoletii comenté que se aborda-
ron las particularidades y proble-
maticas de este tipo de segmento y
explica: “El turismo idiomidtico es
muy importante para Cordoba. El
ano pasado fueron 3000 los estu-
diantes no hispanoparlantes que
vinicron a la provincia a estudiar
¢l idioma. Econdmicamente esto
representa aproximadamente mis
de cuatro millones de dolares™,

Del congreso participaron a-
gentes de viajes, hoteleros, estu-
diantes y profesionales del turis-
mo asi como también directivos,
coordinadores, profesores de cen-
tros de idiomas y universitarios
relacionados con la ensenanza
de la lengua procedentes -ade-
mis de la Argentina-  de Quito,
México DC, Valparaiso, Mon-
tevideo, Brasil, Nueva Zelanda,
Estados Unidos y Espaiia. entre

otros. Estuvieron presentes tam-
bién funcionarios del Gobierno
nacional, de las provincias, muni-
cipios y de entidades intermedias
relacionadas con el desarrollo del
producto turismo idiomdtico.

“Una de las cosas que nos plan-
teamos fue analizar -pensando en
el futuro- qué tipo de mercado le
conviene a la Argentina. Brasil, a
partir de la ley de obligatoriedad
del espaiol en las escuelas, es el
principal mercado por la cerca-
nia y el tipo de cambio. La idea
es también acercarnos a merca-
dos estraiégicos potenciales como
Estados Unidos, Alemania y los
paises asidticos™, comentd Boz-
zoletti, quien planied una vision a
futuro de lo que representa el turis-
mo idiomdtico. “Apuntando a este
segmento estamos  forjando  los
turistas del futuro. No nos olvide-
mos de que estos estudiantes son
los que dentro de diez anos van a
estar ocupando cargos jerdrguicos
en diferentes empresas; entonces
vamos generando opinion no sélo
en €l o en su familia sino también
en todo su entorno™, agregd.

Durante este encuentro se esta-
blecid que en 2011 el congreso se
realizard en Valparaiso y en 2012
en Montevideo.

Fuerte promocion

en Rosario

En ¢l marco de las acciones
de promocion que estd realizan-
do NeuquénTur, con el apoyo del
Consejo Federal de Inversiones
{(CFI), los destinos Villa Pehue-
nia, Caviahue, San Martin de los
Andes y Villa La Angostura estin
presentando  sus atractivos para
esta temporada de verano en el
shopping Alto Rosario.

La semana pasada fue el tur-
no de Villa Pehuenia v Caviahue,
mientras que San Martin de los
Andes v Villa La Angostura lo
harin los dias 19, 20 y 21 de
noviembre,

El objetivo de la accién es
brindar informacion turistica de
estos destinos con vistas al vera-
no 2011, para lo cual se estin
maostrando videos promocionales,
se entrega folleteria v se ofrece
asistencia lodas aquellas personas
que deseen conocer los lugares
que se pueden visitar y las diver-
sas actividades que es posible rea-
lizar en cllos,

Como atractivo extra, quienes
visiten el stand podrin participar
de numerosos premios, entre los
que se encuentran pasajes a des-
tinos neuquinos, estadias, remeras,

Alicia Lonac

gorras, tazas y demds regalos.

La subsecretaria de Turismo
neuquina, Alicia Lonac, asegurd:
“Esta accion es la continuidad del
trabajo realizado duranie todo el
afo y, especialmente, ir a buscar
al trista que sabemos que nos
visila. En este caso, afio a ano reci-
himos gran cantidad de visitantes
de Rosario, y es un mercado que
ha crecido mucho en nuestra pro-
vincia, por lo cual, esta accion nos
permitird seguir posicionando los
diferentes destinos de Neugquén
como lugares elegidos para pasar
esle verano™,
www.neuguentur.gob.ar
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